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Uvodné slovo

Vazeni podnikatelia, zadavatelia reklamy a grafici,
vonkajsia reklama je mojou zalubou a srdcovkou uz mnoho rokov, preto som sa rozhodol
spisat svoje skusenosti pre vietkych, ktori chcu uspesne inzerovat na billboardoch. Pripravil

som pre vas e-knihu, ktord sumarizuje zdasady efektivnej vonkajsej reklamy.

Billboardy nie su raketova veda. Staci sedliacky rozum a dobré napady. A urcite pomdbze
aj pdrodbornych rad. Moja e-kniha je uréend predovsetkym tym, ktfori s vonkajsou
reklamou skusenosti este nemaju. Pomoze vam vyhnut sa typickym chybam, upozorni na

ddlezité malickosti a da vam predstavu, ako ma vyzerat spravna grafika na billboard.

V mojej firme mojeBillboardy.sk sa denne stretavam s podnikatelmi, ktorych biznis nakopla
vpred prave vonkajsia reklama. Verim, Ze aj vam poma&Zzu billboardy dosiahnut ciele, ktoré

potrebujete.

Verim, Ze e-kniha ,Billboardy prakticky “vam pomdZze vonkajsou reklamou zaujat, predat

vase produkty a ziskat novych zakaznikov.

Martin Chytry
Specialista na vonkajsiu reklamu

martin.chytry@mojeBillooardy.sk

o
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1. kapitola

FUNGUJU ESTE
BILLBOARDY?

Outdoorové kampane klienti Casto podcenujd, pretoze
oproti najnovSim reklamdam na internete pdsobia
billooardy nemoderne. Aj napriek tomu je efektivita
vonkajsej reklamy mnohokrdat vyssia ako u online
kampane. Billboardovd reklama totiz umoznuje
perfektné zacielenie, nonstop oslovuje novych agj
existujucich zdkaznikov a prispieva k budovaniu znacky.



BILLBOARDY UMOZNUJU PERFEKTNE CIELENIE REKLAMY

Vonkajia reklama umoznuje vdaka sprdvnej polohe billboardov presné zacielenie
potencidlnych zdkaznikov. Opakovane ich oslovuje, preto je lahko zapamdatatelnd.
Billboardy navyse pdsobia na ludské emadcie. Zakaznici vonkajsiu reklamu vnimaju ako
menej rusivd aobtazujicu nez online kampane, ktoré na nich nekontrolovane vyskakuju
na internete.

Zdakaznikov viac obfazuje online reklama

O vonkajsej reklame sa Casto hovori, Ze je neefektivha a nie je v zacieleni tak presnd ako
online rekloma. Samozrejme opak je pravdou: PouzZivatelia vnimajd ako daleko viac
obfazujuce reklamné bannery, ktoré blikaju vsade na monitoroch, nez billboardy. K tomu
pripocitajte bannerovu slepotu a Adblock, ktory majd zapnuty prakticky vietci rozumni
mladi ludia. Billboardy majd v fomto smere mnoho vyhod:

@ Nie je mozné ich vypnuf.
@ Vidia ich qgj pasivnejsi uzivatelia intfernetu.
@ Na zdkaznikov pbdsobia opakovane, jazdia okolo nich den o den.

Preto si ich [ahsie zapamd&taju.

Vonkajsia reklama je tiez u€innou podporou online reklamy a zlepsuje jej vysledky.

.lak kde sa ten billboard vypina?”

Billboardy umoznuju presné cielenie

Vonkajsiu reklamu totiz mdézete umiestnit presne tam,
kde sa vyskytujd vasi zakaznici. Vyberiete si konkrétne
mesto a konkrétne miesto. Ak chcete zacielit na
Studentov, umiestnite reklamu pred fakultu alebo
inferndt. Na svoj hotel mbzete upozornit 500 Ci
100 metro vpred odbockou z cesty. Reklamu
mbzete umiestnit na parkovisko obchodného
centra, kde mate hrackdrstvo. Alebo oproti
prevadzke a predajni véasho konkurenta. Ak viete,
koho chcete oslovit a kde svojich zdkaznikov hladaf,
mate vyhraté.
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Vonkaijsia reklama pracuje s emoéciami na vybornu

Nasi zakaznici vidia najvacsi potencidl billboardov prave v praci s emdciami. Vytvoria
ndladu a dokdzu perfektne zaujat. Preto ich vyuzivajd cestovné kanceldrie, ktoré chcd
naldkat zdkaznikov na dovolenku v cudzokrajnych krajindch. Alebo vyrobcovia
automobilov, ktori u svojich zdkaznikov chcu vyvolat emécie.

Billboardy dokd&zu vyvolat zaujem a upozornit na délezité udalosti.

@ Pozvat na koncert, festival alebo event.

@ Upozornit na produkt. Novy model auta alebo perfektnd farbu na viasy.
@ Pozvat zakaznikov do vasej restaurdcie. Zastavte sa na ob&erstveni.

@ Dat vediet zdkaznikom, Ze buduci tyzden bude v akcii maslo.

@ Predstavif novu predajiiu alebo znacku.

Tip pre mensie firmy: Pre mensie a stredne velké firmy mdzZze vonkajsia reklama znamenat qj
istd prestiz. Verejnost totiz dihodobo vnima billboardy ako nieCo exkluzivne, ¢o simbzu
dovolit len Uspesné firmy alebo podnikatelia. Ked sa vo vasom meste objavi prvy billlboard
na vasu ndbytkarsku firmu, zacnd ludia vnimat, ze sa vam dari.

Kedy sa oplati do billboardov investovai?

Predovietkym ak je vasa sluzba alebo produkt uréeny pre Sirokd skupinu ludi v jasne
vymedzenej lokalite a potrebujete vzbudit ich zdujem. Napriklad:

Ked otvdrate novu predajiu, restaurdciu alebo autosaldn.
Ked chystate koncert, festival alebo ples.

Ked uvdadzate na trh novy vyrobok alebo sluzbu.

Ked preddvate byty ¢i domy v danej lokalite.

Ked chcete ludi prildkat na vas event.

) W) W) W) W) W)

Ked' robite nadbor novych pracovnikov.

Ako s billboardami uspief

Zakladnym predpokladom je znalost vasej cielovej skupiny. Aby bola vonkajsia reklama
ucinnd, musite jasne vediet, kto su vasi potencidlni zdkaznici. Podla toho, koho chcete
oslovit, si vyberajte konkrétne reklamné plochy. Cielovej skupine musi zodpovedaf tiez
motiv reklamy, vratane grafiky i textov.
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PRECO VONKAJSIA REKLAMA
PREKVAPIVO DOBRE FUNGUJE?

P6sobi 24 hodin denne a nejde vypnit.
S online reklamou tvori idedlnu dvojku.
46% zdakaznikov, ktori hladaju tovar
online, sa o nom dozvedelo offline.
Je aj pre malych hracov so skromnymi
rozpoctami



Vonkajsou reklamou zasiahnete
92 % populdcie.




AKO VYTVORIT EFEKTIVNY A PREDAJNY BILLBOARD

Ked' idete do prdace, kde viade stretavate billooardy? Kolko z nich si zapamd&tdate alebo
vas zaujmu? VonkajSia reklama je lacnym a efektivnym ndstrojom propagdcie s vysokou
ndavratnosfou a velkym potencidlom, aviak aby sme z nej ziskali Co najviac, je potrebné sa
drzat uritych zasad, aby reklama bola o najviac efektivna,

Billboardy buduji znac¢ku

Aby smne mohli posudit, &i je vonkajsia reklama efektivha, je nutné pochopit, aky ucel
vlastne mda. Mnohymi je v rdmci firemnych kampani ignorovand. Ini o nej tvrdia, Zze
nefunguje.Firmy maju v oblube predovietkym online reklamu. Tad md td vyhodu, Ze jej
vysledky mdzetezmerat - kolko ludi ju videlo, kolko na fu kliklo a aké trzby vam priniesla.

Vonkajsia reklama ale funguje na podobnom principe ako reklama v novindch, radiu
alebo v televizii. Nie je 1o tzv. "Direct response" médium, ako prave reklamy na infernete.
Uselom online reklamy je prindtit zakaznika na nu kliknat a podnietit ho k okamZitej
Cinnosti - nakupit na e-shope, odoberat newsletter alebo navstivit pobocku.

Billboardy ale ovplyviuju predovsetkym budtlce rozhodnutia zakaznika.

ZAkaznik vas produkt &i sluzbu teraz moznd nevyuzije, ale ak si vasu znacku
zapamdatal, v buducnosti, ked bude potrebovat nakupovat, je daleko vyssia
pravdepodobnost, Ze sa obrdti prave na vas, a nie na konkurenciu. Ludia totiz veria viac
znackdam, ktoré uz niekde videli a poznaju ich.

,Offline reklama skvele dopir'\q online reklamu. 46% zdkaznikov,
ktori si vasu firmu vyhladajua online,
na nu ziskali kontakt z vonkajsej reklamy.*
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Vyberte lokalitu, kde st vasi zdkaznici

Vonkajsi reklamu ndjdeme v nasom okoli v podstate viade, billboardy okolo ciest,
bigboardy v blizkosti kliCovych fahov a citylighty v centrdch miest a v pedich zénach, kam
velké plochy umiestnit nemozno. Ponuka formdtov tak umoziuje firme prispdsobit kampar
podia toho, kto u nich nakupuje. Volte lokality, kde sa vasa cielovd skupina vyskytuje
najviac. MbzZete si vyberat medzi plochami, ktoré si umiestnené nielen vedla cesty Ci v centre
mesta, ale qaj v okoli urCitého typu institdcii a podnikov - v okoli MHD, vzdeldvacich
institacii, ndkupnych centier a obchodov, re§taurdcii, supermarketov a dalsich.
Zaroven odporucame objedndvat kampane aspon 3 aZz 4 mesiace dopredu - budete
mat vysokd 3Sancu ziskat reklomu v top lokalitdch a zasiahnut tak ovela viac
potencidlnych zakaznikov.

JAprilové reklamnej kampane
planujte uz v januari.”

Jednoduché ozndmenie vyhréava

Dalsi spdsob, ako vyuZit potencidl vonkaj$ej reklamy, je vasa ozndmenie odovzdat
jednoduchd a vystiznd formou. V jednoduchosti je krdsa - na billlboard postaci daf
jednoduchy slogan s putavym obrdzkom, viac nie je potrebné. Ak by ste na plagdt dali
vela informdcii, hrozi, ze by potencidlny zdkaznik nepostrehol, o mu rekloma viastne
oznamuije. Casto ma totiz na prehliadnutie len niekolko malo sekdnd a efektivitu reklamy
vyrazne zvysite prave tym, ze jej vyznam vdetci pochopia ihned. Cielom je vzbudif
zvedavost, ludia si vas potom uz ndjdu sami.

Nezabudnite na logo!
Okrem obrdzku a vystizného textu tiez nezabudnite na

firemné logo. Zakaznici si musime reklamu spajit prave s
vami,inak by starostlivd pripravend kampan strdcala
zmysel. Vdaka logu si vas nikto nepopletie s konkurencia.
Logo by malo ¢o i dostatocnom velké, aby bolo vidiet
na vacsie vzdialenost. Ludia Casto vidia billboardy, ked'
riadi auto alebo v meste pondhlajd na ndkup.

»Pri tvorbe billboardu
vazte kazdé slovo.
Nech je ich ako

safrdnu.
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Nech o vas vie celé mesto

Pociato&nd investicia do vonkajsej reklamy moze byt ndkladnd. Mda viak vysokd navratnost,
pokial' ju urobfte sprdvne. Preto by ste nemali na kampani zbyto&ne Setrit. U&innost
reklaomy je vysSie, ak je jej Clovek vystaveny niekolkokrdt. V tomto ohlade je vonkajsia
reklamajednotkou. ludia sa Casto pohybujd na rovnakych trasdch a uvidia vaés tak
opakovane.Odpord€ame zdaroven pléch v regidne prenajat viac a tym frekvenciu este
zvysit. Zaroven tiez zndsobite pocet ludi, ktori vasu kampan uvidi. Po Case viak rekloma
mobze zovsedniet a nefungovat natolko dobre, ako na zaciatku kampane. U dihodobych
kampani rozhodne odporicame grafické ndavrhy obmienaf a pravidelne plagdty
prelepovat. Idedine kazdy mesiac - to je obdobie, kedy ma plagdt najvyssiu efektivitu.
, ’ ~Vyberajte si strategicky umiestnend miesta.
Parkovisko pred supermarkety. Krizovatky,

kde musia vodic¢i zastavitf na ¢ervenu. Frekventované
ulice, kadial prejdu stovky a tisice ludi.”
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Nonkajsiu reklamu si mozu
dovolif len uspesné firmy. "

Ludia firmy, ktoré sa prezentuju na
billboardoch, podvedome vnimaju ako
uspesné a spolahlivé. Takéto renomeé si
moézete vybudovat aj vdaka
billboardovej kampani.



2. kapitola

CENA A VYROBA
BILLBOARDU

Vonkajsia reklama mad cely rad druhov: ngjoblubenegjsie
billboardy, naozaqj velké bigboardy, praktické citylighty,
efektivne §tity aj netradiCné mosty. Pre kazdy z druhov
vonkajsej reklamy je potrebné vytvorit podklady pre
trochu iny rozmer. Vyroba a ftlaC¢ billboardov vsak
vacsinou spadda do kompetencie agentury. Na vas je
pripravit tie spravne podklady, skveld grafiku a
predovsetkym si spocitat cenu celej kampane.




BILLBOARDY A CENA: KOLKO ZAPLATITE ZA BILLBOARD?

Ceny billboardovych pléch sa od 90. rokov prilis nezmenili. Billboardova plocha v dobrej
lokalite s peknou viditelnosfou vas vyjde na 100 az 150 Eur. K tymto ndkladom pripocitajte
cenu za graficky ndvrh gj kreativu a tla¢ samotného plagdtu. Cenu celej kampane potom
lahko spocitate podlia mnozstva pldéch, na ktoré chcete nechat svoju reklamu vylepif.

Billboard stoji 100 az 150 Eur mesacne.

Medzi maijitelmi firiem este stdle panuje presvedcenie, Ze billboardy sU pomerne drahé a
nedostupné. Pravdepodobne je to relikt z 90. rokov - gj v tej dobe totiz vysiel billboard
priblizne na 4 ftisic slovenskych kordn, aviak vtedy bola takd suma priemernd mzda. §lo
teda o ndkladnu zdlezitost. Cena billboardov sa od 90. rokov prili§ nezmenila, aj dnes stoja
billboard priemerne 120 Eur mesacne. UrCite mbzete ndjst qj reklamné plochy za menej,

e

ale mozno bude ich cena dand nezaujimavu lokalitou.
Cenu billboardu ovplyvnuje lokalita, viditelnost a osvetlenie plochy

Cenu billboardovej plochy urCuje cely rad aspektov.
NajddlezitejSie su atraktivnost plochy - teda jej lokalita,

blizkost pri frekventovanej ceste, vysokd prejazdnost

Cenu billboardu
ovplyvnuje lokalita,
viditelhosf a osvetlenie

plochy

vozidiel a zdroven qj hojny vyskyt chodcov. Zdsadnd
je tiez viditelnost plochy. Billboard by mal byfhatoeny
fak, aby narn mal vodi¢ dobry vyhlod.Mal by stat kolmo
k vozovke alebo vodorovne na druhejstrane vozovky.
Viac pozorosti potom logicky upudtajisamostatne  stojace
billboardy. Ak chcete z billboarduvytazit maximum, urCite sa

poobzerajte po ploche s no&nymosvetlenim.
Bilboardy s noCnym osvetienim totiz robia rekiama skutone 24/7.

Praktické informdacie

@ Billboardy sa nakupuji na celé mesiace. Najkratsia doba billboardovej kampane
je teda 1 mesiac.

@ Mesac¢nda kampan bezi od 1. do 28. dia v mesiaci. Zvysné dni sa ur¢ené na
prelepenie plochy.

@ Papierovy plagat vydrzi az 3 mesiace.
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LZatial' o sa vsetko zdrazuje, vonkajsia reklama arzi uz
od?0. rokov pevné ceny. Vyuzite to a nastartujte s
nou vasepodnikanie.”

Celkova cena za billboardovi kampan

Celkova cena billboardovej kampane sa odvija od mnohych réznych aspektov vasho
podnikania. Pokial' mate dobrého textdra a firemného grafika, zrejme nebudete musief
dopytovat ftieto sluzby externe. Niektori majitelia fiiem majua o billboarde tak jasnd
predstavu,ze im staci priemerne Sikovny grafik, ktory realizuje ich poziadavky. Ini zakaznici
naopak&akaju na ndpad alebo im to s grafikom neladi ani na tretiu dobrd. Aj to sa stava.
Samotnd kreativa, text a grafické spracovanie billboardu teda mbze byt zdlezitostou s
nulovymi ndakladmi navyse alebo sa pohybovat v stovkdch Eur.
Tla€ plagdtov je potom narozdiel od kreativy rutinnou zdlezitostou, ktord zariadi vacsina
agentur obratom. Tla¢ jedného plagdtu vyjde priblizne na 30 Eur, u viacerych plagatov
potom agentiryposkytujd mnozstevné zlavy. U&tenka za billboardovia kampan na piatich
plochdch k jednorazovej akcii potom mdbze vyzerat nasledovne:

Y Kreativa a grafika 150 Eur
¢ Prengjom plochy 130 Eur x 5 = 650 Eur
¢ Tla¢ plagatov 30 Eur x5 = 150 Eur

@ Suma sumdarum 950 Eur ‘ ‘

Mnozstvo billboardov zavisi od u¢elu kampane

Spocitajte si, na

Snad' k najcastejsim otdzkam tykajucich sa billboardov kolko vds vyjde
patr prave dotaz na ich mnozstvo. Zakaznici mnohokrat vonkaijia reklama
potrebuju poradif, ako velkd &i mald kampan este ddva

zmysel. Odpoved'sa viak odvija od Ucelu vasej kampane.

predajne alebo ples - urCite odporicame vac&sie mnozstvo ’ !

Ak organizujetejednorazovu akciu - koncert, event, otvorenie

billooardov na kratsiu dobu. Pre dihodobé ciele ako je vytvaranie image, brandova
kampan alebo navigdcia k predajni je vhodnejsia dlihodobd, napriklad rocnd reklama.
Zdlezi viak aj na daldich okolnostiach, napriklad na formdate. Pre dlhodobé kampane su
totiz daleko
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vhodnejsie §tity a mosty nez samotné billboardy. Vplyv ma qj velkost mesta &i obce, v
ktorej chcete propagovat: pre dobry zasah v malom meste totiz potrebujete daleko menej
billboardov ako v Bratislave. Z nasich praktickych skdsenosti sa klientom vypldcajd skoér
kratSie a intenzivnejSie kampane s masivnym nasadenim.

Ako sa nestratit medzi politikmi?

Pri pldnovani billboardovej kampane je dobré mysliet na to, Zze billboardy sd hlavnym
reklamnym kandlom pre politikov. Pred komundinymi, sendtnymi aj parlamentnymi vollbami
su billboardové plochy beznddejne vypredané politickymi stranami. Ak vasa kampan
vychdadza nestastne do obdobia volebnej kampane, napldnujte si ju o najviac dopredu
a vcas rezervujte plochy. Najvadcsia billboardovd sezdna prepukne vzdy v obdobi okolo
volieb. Preto sa oplati rezervovat si plochy asport 3 mesiace vopred. Len tak si budete
moct vybraf z najlepsich lokalit.

24

Pokial chcete zvéénif na billboard zndmu osobnost,
tak rozhodne nie pred volbami. Inak totiz
vas Zigo Pdlffy zanikne medzi tvarami politikov

Ako si spocitaf cenu za billboardovi kampan?

Zvaite, &i potrebujete jednorazovi [

intenzivhu kampan alebo dlhodobu | U
pomalsiu kampan. Podla toho zvolte IL ) s
—

pocet billboardov a informujte sa o ich —

cendch vo vasej lokalite. Ndsledne si
ndjdite Sikovného grafika a kreativcov __ -
alebo dvakrét kliknite na rameno vésmu :uu-#.‘_' L
firemnému a dohodnite sa na realizacii
kreativy. Na tla¢ kazdého plagdtu potom
nezabudnite pripocitat priblizne 30 Eur. |
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VYROBA A TLAC PLAGATOV

Vyrobu billboardov realizuju klienti spravidla podla svojho viastného technického zdzemia a
moznosti. Niektori si nechdvaju od agentur plagdty len vylepit, zatial' Co ini im zveruju qj
kreativu. Kazdd z variantov spoluprdce s billboardovou agentdrou ma svoje Specifikd, na
ktoré sa spolone pozrieme.

Vyberte si vhodnu variantu spoluprace

Pri priprave billboardu si mdzete vybrat z froch zdkladnych variantov spoluprdce s agenturou:

@ doddte hotove plagdty a agentdra vykondava vylep,
@ doddte grafiku a agentudra vykondva tlac a vylep,
@ grafiku, tla¢ a vylep si nechdate kompletne spracovat agentarou.

Klienti s viastnym grafickym zdzemim pochopitelne volia druhd variantu, zatial’ Co ti, ktori
vyrabaju maziva alebo pestuju rastliny a viastné grafickeé zdzemie nemaju, si nechaju celd
sluzbu radsej spracovat od agentdry. Od toho, ktory z vysSie uvedenych scendrov si

-

vyberiete, sa odvijaju nasledovné kroky.

Dodanie hotovych plagdtov

Specifikaciu plagatov ursite konzultujte s konkrétnou agenturou. Plagatovy papier sa totiz
namdaca a mdze sa natiahnut este o niekolko centimetrov. Zvy&ajne je teda potrebné
dodat mendi plagdt nez je samotnd plocha, idedine o 56 cm na kazdej strane. Ked' sa
plagdt natiahne, musi ho lepi¢ skratit, Co je mozné Casto velmi fazko a vysledok byva
nepekny. Navyse je cely proces skracovania na plagdate vidiet.

Dodanie grafiky

Ak mdate k dispozicii Sikovné ruky firemnného grafika, urite N o
budete chciet vyuzit jeho sluzby. Kreativa do tlace sa n?:)s::]:?:::::;j%:":a
spravidla doddva v zmenseni 1: 100 a rozliseni 400 dpi. kazdej strane billboardu
Formdat sdboru by mal byt spracovany v PDF krivk&ch alebo chybali styri centimetre
v grafickom programe CorelDRAW. Takto velké subory sa
agenture spravidla posielajd cez najrdznejsie Uloziska. Castym
problémom pri realizacidch kampani byvaja terminy. Klient
Casto pripravuje kampan na poslednu chvilu a nestiha dohodnuté
terminy odovzdania. 28. kalenddrny den v mesiaci uz musi byt hotovy plagdt na ceste k
lepiacim, €o znamendq, Zze grafiku by mal klient poslat najneskdr 24. kalenddrny den.
Standardnda tlag plagdtu trva 3 az 4 dni, niektoré agentury su schopné plagaty vytladit
expresne do 24 hodin, ale bez predchddzajucej dohody sa na to nedd spoliehat.
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Na kolko vas vyjde vonkaijsia

reklama?

Billboardy (5,1 x 2,4 m) - 100 - 160 € / mesiac
Bigboardy (92,6 x 3,6 m)-600 - 900 €/ mesiac

Citylighty (1,18 x 1,75 m) - 150 - 250 € / mesiac



Kompletné agenturne spracovanie

Ak si chcete nechat spracovat billooard kompletne od billboardovej agentary, je potrebné
si uvedomit, Zze sa vacsinou nejednd o komunikacné Ci PR agentdry. Mali by ste teda aspon
rdmcovo prist s predstavou, ako by mal vysledok vyzerat. Agenture budete urCite musiet
pripravit svoje logo, kontaktné udaje, fotografie a texty, ktoré budete chciet pouzit.
Samotné grafické spracovanie billboardu sa odvija od ndarocnosti ndvrhu a
zaneprdzdnenosti agentury. Obvykle agentura posiela prvy ndvrh do 3 pracovnych dni.
Nasledujuca dizka procesu zavisi na tom, kolko korektur budete robit a ako velmi budete
s vysledkom spokojny. Spravidla plati, Ze &im konkrétnejSiu predstavu o billlboarde mate,
tym menej korektdr je potrebnych a tym rychlejsi je proces. Agentura korektlry zapracuje
spravidla pocas jedného az dvoch dni.

9

Agentura ma s pripravou profesiondlnych
billboardov skudsenosti. Vacsinou doda

lepsi vysledok ako studenti.

Najpouzivanejsim a najlacnejs§im materidlom, na ktory sa billboardy tlacia, je Specidlny
billboardovy papier, ktory sa lahko prelepuje a je vhodny pre kratsie kampane. Zivotnost
tohto papiera byva spravidla do 3 mesiacov. Dalsim variantom tlage je 3$pecidlina
samolepiaca folia. Jednd sa o kvalitnejsi materidl urCeny pre dihodobé kampane. Lepi sa
na plechovyd konstrukciu billboardu, preto je nutné predchddzajlce vrstvy papierovych
plagdtov odstranit, aby samolepiaca folia vébec drzala. Tretim materidlovym variantom
polepu je PVC plachta s krdzkami po krajoch. Tento typ banneru sa nelepi, ale na
konstrukciu sa privézuje prevliekanim drétu medzi krdzkami. Vyhodou tohto typu billlboardu
je moznost ho premiesthovat. Vasa kampan teda mdze rotovat po réznych lokalitdch
pomerne dihd dobu. Tento variant je vyborny pre klienta, ktory pracuje dihsiu dobu s
rovnakou kreativou a strieda billbooardy.

Billboardy sa najcastejsie tlacia na Specidlny papier

www.mojeBillboardy.sk 19



CHECKLIST USPESNEJ BILLBOARDOVEJKAMPANE:

véasny dopyt (¢im skor, tym lepsie)
dobra lokalita

premysleny termin kampane
vhodne vybrany format kampane
ndpad a skvelda grafika

véasné dodanie podkladov pre tla¢

vyhodnotenie

) R D) D) D) D) ) )

objednavka novej kampane

¥ Ak

i

i |

me”!h; } ? [ |
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|

I
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TYPICKE CHYBY PRI PRENAJME BILLBOARDU

Pripravili sme pre vas prehlad najcastejsich preslapov spojenych s tvorbou a realizdciou
billboardovej kampane. Ak sa chcete pri prvom prendjme billboardu vyhnut problémom,
nechaijte si poradit s typickymi tazkostami sprevadzajdcimi billooardovu reklaomu

Prenajimaijte si billboard priamo od agentury

Na Slovensku pdsobi 5 velkych agentur s celorepublikovou siefou billlboardov a priblizne 20
stredne velkych agentur, ktoréoperuju prevazne v jednotlivych regidonoch. Okrem nich hrgju
na trhu s billboardami ddélezZitd dlohu tiez desiatky Zivhostnikov prevadzkujucich zvyZajne
Lden” niekolko billboardovych pléch ako svoju doplnkovd &innost. Ak mdte zdlusk na
konkrétnu billboardovu plochu, mdze byt naroCné jej majitela dohladaf. Plochy drvivej
vacsiny agentdr gj zivnostnikov ndjdete na webe mojeBillboardy - na jednom mieste si
mozete prezriet tisice billboardovych pléch, porovnat ceny naprie€ celym tfrhom a velmi
rychlo si vybrat vhodnd plagdtovd plochu, a to priamo od maijitela plochy, nie od
sprostredkovatelov. Cez sprostredkovatelov si billboardy objedndvaju spravidla korporacie,
ktoré zveruju vietok marketing medidinej agenture vytvarajucej kreativu napriec vietkymi
kandaimi a nakupujdce billboardy priamo od doddavatelov. Pre mensie firmy sa spolupraca s
full-service reklamnou agentdrou spravidla nevyplati. Komunikdcia totiz trva dihsie a kazdé
ozndmenie si medzi sebou preposiela niekolko ludi, preto mdze ddjst k nemalému skresleniu.

66

Kto skor pride,
ten skor billboard.

99

Pri priprave billboardovej kampane je potrebné dat pozor na dodrzanie terminov. Klient

Casté preslapy pri prenajimani billboardov

NajCastejSou chybou pri pldnovani billooardovej kampane

je nedostatoCne premysleny Casovy harmonogram. HoCi
na webe mojeBillboardy to vyzerd, Zze v danom meste
alebo regidne su k dispozicii stovky billlboardov, na
nasledujdci mesiac je ich volhych vzdy len maly zZlomok.
Ak si chcete vybrat naozaj dobrd lokalitu a investovat peniaze
Ucelne, musite zadat dopyt aspor 3 mesiace vopred.

musi dodat grafiku tak, aby agentura zviddia billbboard vytlacit a najneskdr 28. kalendarny
den v mesiaci poslat lepiacich. V praxi to znamenad, ze by ste mali podklady pre tla&
posielat agentdre najneskdr 24. den v mesiaci. Ak doddte grafiku neskdr, nemdzete sa
sfazovaft, Ze agentdra nevylepila plagdt v&as, a viastne zbytoCne prichddzate o prvé dni
prendjmu plochy.
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Poslite tlacové udaje vcas.
Kazdy den reklamy sa pocdita.

Nesvary trhu s billboardami

Na billboardovu reklamu dostdvam mesacne mnoho velmi podobnych otdzok. Zakaznici
sa pytajd, aké pasce a akd typické Uskalia sa v tomto biznise vyskytujd. NizSie uvadzam
najcastejSie otdzky a svoje odpovede.

Ako sa vyhnut podvodnikom? A ako ich vobec spoznat?

V nadej brandzi sa podvodnici prilis nevyskytujd. VA&sina agentdr pdsobi na trhu viac ako
20 rokov a pretoze sa jednd o menej ziskové odvetvie, ,zlatokopov® tolko neprifahuje.
Navyse je naozaj mdlo priestoru, ako by vébec mohla billboardovka klienta podviest.
Klient vZdy dostane fotodokumentdciu vylepenia. Mnoho klientov si navyse svoje plochy
Casto fyzicky obhliadne, takze md dodato&nu kontrolu.

Mozno billboardové plochy niekde lahko vyhladaf a urobit si zakladny
prehlad?

Ano, na nasom webe mojeBillboardy.sk zdruzuieme va&sinu slovenskych billboardovych
agentdr gj zivnostnikov. Jednd sa o kvalitné a overené agentury, ktorych prdacu sp&tne
kontrolujeme. S kazdym klientom, ktory realizoval svoju reklamnu kampar cez mojeBillboardy,
spatne hovorime, pytame sa na spokojnost a celkovy priebeh zdkazky. Za sedem rokov
prevadzky webu mojeBillboardy sme mali len jedind agenturu, s ktorou boli klienti dihodobo
nespokojni. Po niekolkych staznostiach sme s nou ukoncili spoluprdcu.
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Aké najcastejsie chyby robia klienti pri prendjme billboardov?

Castou chybou je priprava kampane na poslednu chvilu. Od grafiky sitej horGcou ihlou po
neskoré dodanie navrhu do flace. Tieto nesvaryvedu len k tomu, Ze sa vylep nestinne prvy

kalenddrny den v mesiaci a klient zbyto&ne prichddza o zaplatené dni prendjmu.,

Ako sa riesia poskodené billboardy?

Ak pocas reklamnej kampane ddjde k poskodeniu plagdatu, ma klient narok na bezplatnu
opravu, teda prelepenie novym plagdatom. Je jedno, Ci pdvodny plagdt odfukne vichrica
alebo ho zni€ia vandali, pravidlo sa vztahuje na vietky poskodenia plagdtov. Prelepenie by
agentdra mala zviddnut do 72 hodin, aviak potrebuje ndhradny plagdat. Pokial ho musi
zaddvat do tlace az vo chvili, ked' zisti poskodenie, doba opravy sa zbytolne prediZzuje.
Skuseni klienti s vac&simi billooardovymi kampanami preto pred spustenim kampane
odovzdaju billboardovke niekolko ndhradnych plagdtov navyse. Odpordca sa pripravit
zhruba o 15% viac plagdtov, nez je objednanych pléch.

Uzatvaraja sa s billboardovou agentirou nejaké zmiluvy, alebo staci objednavka?

Klasicke papierové zmluvy sa dnes uz takmer nevyskytuju. NajCastejSie chce agentura od
klienta naskenovand podpisanu objedndvku. Objedndvkovy formuldr nebyva nijoko zlozity,
Specifikuje predmet, termin a cenu prendmu. Odvoldva sa na Vieobecné obchodné
podmienky, ktoré su jednotne vytvorené Asocidciou pre vonkajsiu reklamu. Z nich vychddzajd
takmer vietky agentdry.
K objedndvke si klient mbze
nadstandardne vyjednatf druhy
vylep v polovici mesiaca alebo
pravidelné prelepy v pripade
dlhodobého prendjmu. Riesit
mbzete tiez nedtandardny
materidl, napriklad banner miesto
plagdtu. Vyjednat si samozrejme
mobzete gj dihsie terminy splatnosti
faktar - standardom je fakturdcia
na zaciatku prendjmu s klasickou

14 dennou splatnostou.
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Kto s vonkajsou kampanou

nesliapne vedia?

Vonkaijsia reklama je idedlnou volbou pre:

regiondlne kampane,

® firmy zakladajlice svoj biznis na
impulznych ndkupoch,

vyrobky alebo sluzby pre masovy trh.



3. kapitola

VYSSIE ZISKY VDAKA
VONKAJSEJ
REKLAME

Vonkajsia reklama nie je len o prendjme billooardu, ale qj
o premyslenej stratégii a znalosti cielovej skupiny.
Poradime vam, aké tipy a triky v outdoorovej reklame
fungujd, a poskytneme vam uzitocné ndvody a rady,
aby ste z prendjmu reklomnych pléch ziskali maximum.
Upozornime vas na chyby, ktorych sa inzerenti Casto
dopustaju. A predovsetkym vam ukdzeme, ako na skveld
vonkajsiu kampan, ktord vam privedie novych zakaznikov
a zvysi zisk.



AKO VYBRAT TEN PRAVY BILLBOARD

Ked' idete po ulici, kolko reklaomnych pléch stretnete? Kazdy mesiac uvidite desiatky
billboardov, ale kolko z nich vas zaujalo? Kolko z nich si pamdatate? Vyslednad cifra nebyva
ohromujuca. Vonkajsia reklama mébze byt skvelym ndstrojom, ako dosiahnut vase ciele.
Musi sa v3ak robit spravne. Aby ste boli vidiet medzi konkurenciou, potrebujete dobry
graficky navrh. Tym v3ak nemate vyhraté - billooardy musia byt na sprdvnom mieste.

Musite byf vidief

Ak nie ste vidiet, je jedno, ako zaujimavad je vasa reklama. Pri vybere plochy by preto mala
byt viditelnost prioritou Cislo jedna. Najlepsie su billooardy, ktoré sd umiestnené celom k
potencidlnym zdkaznikom, napriklad kolmo pri ceste. ZvySujete tym 3ancu, Ze si vas
zAkaznici vSimnu a rekloma tiez bude vdaka dobrému umiestneniu Citatelnd aj na velké
vzdialenosti. Je dobré tiez zvazit vysku, v ktorej sa billooardy nachddzajd. Ak si prenajimate
plochy pozdiz ciest, najlepsie Sitatelné st plochy vo vyike 1 aZ 3 metre nad Uroviiou o&T.

Zasah do Cierneho: zamierte na vasu cielovu skupinu

Kto je vasim zdkaznikom? Ako vyzerd a na akych miestach
sa pohybuje? To su otdzky, ktoré by ste si mali kidst este

. . . . . Chodte sa osobne pozrief na
pred tym, nez oslovite s dopytom reklamnu agenturu. plochu, kam chcete svoj plagdt

Vdaka mnozstvu formdatov je mozné inzerovat prakticky vylepif. Sami hned'uvidite, &i je tak
atraktivna, ako tvrdi agentira

viade, nie kazdy je viak vasim idedinym zdkaznikom, a
uspesnost kampane ovplyvnite prave tym, Ze si vyberiete
miesta, kde sa vyskytuju ti spravni ludia. Venujte preto
pripravdm velkd pozornost a z vonkajsej reklamy ziskate maximum.

Ndapady kde inzerovaf

Vonkajsou reklamou mozno zasiahnut stdtisice ludi. V
ponuke sU rézne formdaty a kazdy z nich sa nachddza v
Specifickej lokalite, vdaka comu je pre vasu firmu

Budte tam, kde su vasi zakaznici.
Budte na ceste k vém.
(Aj na ceste k vasej konkurencii.)

jednoduché vytvorit kamparn na mieru. Pre masovy trh
mozZete vyuZit plochy v centrdch miest, pri komunikdciach

v mestach a hlavnych fahoch, na pesich zénach, v okoli
supermarketov a pod. Lokality mozno tiez vybrat gj pre uZsie
cielové skupiny. Ak hladdte zamestnanca, mdzete zvolit plochy
v priemyselnych zénach. Ak hladdte novych zamestnancov medzi
absolventmi Ci brigddnikov na leto, idedinou volbou je okolie strednych $kdl alebo univerzit.
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Oslovte zdkaznikov na ceste k vam

Pokial chcete priviest klientov na vadu predajiiu, rozhodujdce pre Uspednost vasej reklamy
je jej strategické umiestnenie na miestach, ktoré k vasej predajni vedud. Ludia sa totiz Casto
o ndkupoch rozhoduju prdve po ceste a vdaka dobrému miestu zvysujete Sancu toho, Ze
sa zastavia prdave u vas.

Budte tam, kde to zije

Ked'ide o vonkagjsiu reklamu, je lepsie si priplatit, a to za prémiové, vysoko frekventované
lokality. Len tak si mbzete byt isti, Ze vdas uvidia vietci v meste. Ak je vas rozpocet
obmedzeny, je lepsie prenajat billboardov radiej menej a v top lokalitdch, ako ich maf
mnoho, ale zato na kraji mesta. Takéto plochy su z pochopitelnych dévodov vysoko
Ziadané, a je potrebné ich dopytovat aspon 3 az 4 mesiace pred kampanou, inak mdzu
byt beznddejne vypredané.

Zostrelte konkurenciu

Pri vybere si tieZ urobte prehlad o fom, kde ma reklamu vada konkurencia. Umiestnif reklamu
v blizkosti konkurencie md svoje vyhody, pretoze mdbzete ovplyvnit budldce rozhodnutia
z&kaznika a presveddit ho o fom, Ze ste lepsi ako ostatné firmy. Daleko viac sa vém viak
vyplati umiestnenie billboardov na mieste, kde budete naopak vyCnievat z davu a
nebudete splyvat s ostatnymi. Odporacame vyberat si plochy stojace samostatne alebo
na miestach, kde s umiestnené reklamy na iny typ tovaru alebo sluzieb ako tie, ktoré
ponukate.

www.mojeBillboardy.sk 27



Klicéom k uspesnej billboardovej

kampani je vas zakaznik.

Preto pri tvorbe billboardovej kampane premysiajte,
kde ho ngjst.

Jazdi autom, alebo MHD?
Pohybuje sa v centre, alebo v obchodnych zénach?

Chcete oslovif masovy trh, alebo len urcity segment?



KEDY SU BILLBOARDY VYHODENE PENIAZE?

Billooard vém mdze posluzit rovnako kvalithe ako UXdak so SEO Specialistom, ktori vyladia vas
web, alebo HRistka, ktord naldka pat novych zamestnancov. Billboardy to dokdzu tiez.
Musite vSak dobre poznat svoju cielovu skupinu a vediet, kde sa pohybuje. Drzat dihodobo
dobrd kvalitu, dokdzat v prevadzkarni z ndvstevnikov urobit zakaznikov a mat volhd kapacitu
na nové zakazky. Samozrejme su qj pripady, kde billboard naozaj ni€ nevyriedi- a o tych si
povieme dnes.

Billboard stoji ako 3 hodiny prace SEO Specialistov

Na online si podnikatelia spravidla najimajd Specialistov, pretoze konkrétnej prdci
vykonnostného marketéra alebo webového analytika nerozumejd. Oproti tomu je zaddvanie
vonkajsej reklamy jednoduchy a pochopitelny proces. Billboard staci premysliet, zadaf
grafikovi a prakticky do tyzdna ¢&i dvoch mdze visiet na vybranom mieste. Kym Upravy
webuci optimalizdcie PPC kampani mdzu trvat mesiac Ci dva. Zaujimavé je qj cenové
porovnanie online a offline reklamy. Jeden billlboard sa pohybuje okolo stovky eur, €O je qj
cenaq, ktord zaplatite za niekolko hodin prdce 3pecidlistov na internetovy marketing. Ked'
investujete do UXdka, ktory vam vychytd chyby na webe a zlepsi jeho konverzny pomer, a
SEO 3pecialistu, ktory vas posunie vyssie vo vysledkoch vyhladdvania, mbze sa stat, Zze by ste
si za peniaze, ktoré im zaplatite, lahko zaobstarali niekolko billboardov.

9

Dve slova su lepsie ako dvadsaf

66

Billboard nie je novinovy inzerdt, ani PR Clanok. Vasi zakaznici si ho nebudd prezerat, ale
prejdd okolo neho autom, prebehnd po chodniku alebo zamyslene prejdd s ndkupnym
vozikom. Mdate niekolko sekdnd na to, aby ste ich zaujali. Preto musi vas billboard obstat v
.Skatulkovom teste”. Poproste svojho grafika, nech vam motiv billboardu vytlaci vo velkosti
Skatulky od zdpaliek. PrecCitate ozndmenie? Je zrozumitelné? Vzbudzuje zaujem? Vyvoldva
emaocie? Na krabicke od zdpaliek vidite ako na dlani, ¢i vas billboard bude fungovat. Ak
nie, vezmite to z gruntuznova: zacnite zrozumitelhnym ozndmenim s jednym motivom,
vyberte dobrd emotivnu fotografiu a uvedte iba jeden kontakt.

Nepiste inzerdt, zaujaf musite na prvia dobri
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Kedy sa investicia do billboardu vrati?

Billooard nie su peniaze vyhodené oknom, ak robite nieCo pre Sirokd skupinu ludi vyskytujdcu
sa na konkréthom mieste.

@ Prevadzkujete reStaurdciu, autosaldn &i predajiu.

@ Organizujete kultdrne i Sportové podujatie (koncert, festival, ples, divadlo,
Sportové stretnutie).

@ Uvdadzate na trh dplne novy produkt,

@ Preddvate byty i domy v urCitej oblasti.

Billooardy v poslednej dobe vyuzivaju gj strojarske a technologické firmy, ktoré predtym
vObec nerobili masovu reklamu. Nepotrebujd ju ani teraz, pretoze vyrdbajud napriklad
letecké motory na export do zahranicia. Co viak potrebujd, st novi pracovnici. Jeden
billboard teda &asto zastane pracu HRistu, prehibi povedomie o firme medzi uchddza&mi

66

Ndborar roka 2019?
Predsa billboardy

99

Neviete predat svoje produkty a sluzby ani zakaznikom, ktori pridu do vase;j
prevadzky.

a privedie viac novych pracovnikov.

A kedy naopak vyhadzujete peniaze oknom?

Billboard si neobstaravajte, ak:

@ Vyrdbate vyrobky &i poskytujete sluzby Uzkej
cielovej skupine.
Nemate istotu, ze vasa cielova skupina billboard

vobec uvidi. Napr. cestuje CastejSie MHD ako autom,
a tak okolo billboardu nikdy neprejde.

Mdate malo konkurencieschopny produkt &i sluzbu, a este potrebujete zamakat
na kvalite.

) ) ) )

Mdate pInd kapacitu a nembzete prijimat dalsie zakazky.

@ Neviete si ani laicky spocitaf, &i sa vam investicia do billboardu méze vyplatit:

Prakticky priklad: NA$ klient prevadzkuje pozicovriu bagrov s velmi Uzkou cielovou skupinou
zakaznikov. Samozrejme poZicanie bagra je nakladna zdleZitost - stoji priblizne 800 Eur.
Spocital si teda, Ze ak vdaka billboardu prenajme aspori jediny bager, vrati sa mu investicia
Stvorndasobne. Zvolil spravne umiestnenie billboardu, rozumne zviadol grafickua realizaciu a
investicia sa mu vratila mnohondsobne.

www.mojeBillboardy.sk 30



ZaruCene potom neuspeje billboard prepldcany a plny informdcii. Ak ponukate zdkaznikom
tri rézne fotografie, kontaktnd adresu, webové stranky, e-mail a telefén, nezapamdataju si
prakticky ni€. A kde je v takom pripade miesto na ozndmenie a emadcie?

moje‘::ﬂillboa rady

tisice reklamnych ploch za skvelé ceny

Menej znamena viac.
Zaujmite svojich zdakaznikowv.
Vsetko ostatné si uz zistia sami.



4. kapitola

SKVELA GRAFIKA
NA BILLBOARD

O tom, i bude vasa rekloma uspesnd, rozhoduje Casto
grafika. Preto je velmi ddlezité vyvarovat sa zdakladnych
grafickych chyb. Poradime vam, ako ma sprdavny billboard
vyzerat a na €o sa pri jeho tvorbe zamerat.



AKO VYTVORIT SKVELU GRAFIKU NA BILLBOARD V 7
KROKOCH

Usporiadanie vonkajsej kampane nestoji malé peniaze, preto je dblezity kazdy detail.
KliCovym je vSak graficky ndvrh, ktory ma za dlohu nielen informovat zakaznikov o vasich
sluzbdach, ale predovietkym zaujat. Znie to mozno jednoducho, ale dobry graficky ndvrh
mMa svoje ,zlaté pravidld", o ktoré sa s vami radi podelime.

Co chceme dosiahnut?

Aky md vada kampan Ucel? Chcete zwsit povedomie o vadej znacke? Ziskat novych
zAkaznikov? Upozomit na vas novy produkt? Najefektivnejsie su reklamy s jednym jednoduchym
cielom. Ak sa budete snatit cielov splnit viac, pravdepodobne sa na plochdch bude objavovat
zZbytocne vela informdacii a kampan tak nebude ani zdaleka tak Ucinnd, ako by byt mohla.

Billboard za¢ina konverzdciou
S jednym jednoduchym cielom prichddza tiez jednoduchd

~message”. U&elom vonkajsej reklamy je v potencidinom
zAkaznikovi vyvolat aktivhu zvedavost, zdujem o dalsie
informdcie. Ozndmenie na ploche by tak nemalo byt obsiahle,
nesnazte sa zdkaznikovi povedat vietky informdcie o vade)
firme, niC by si nezapamdtal. Snazte sa ho zaujat jednoduchym
ndmetom - tak zakaznika privediete na svoj web, pobocku alebo
ho prindtite zistit o vas viac.

66

Logo je vas podpis.

Nie je grafik ako grafik.
Vas webovy grafik nemusi
Hlaébe rozumiet.

99

Bez loga to nepodjde

Uz ste niekedy narazii na putavy billlboard, ale nemdali ste tusenie,
akd spolocnost s ndpadom prisla? To je presne to, Coho by ste sa
mali vyvarovat, NajddleziteSou Casfou plagdtu je vase logo.
Len tak si ndpaditd reklamu zdkaznik spaoji prave s vasou firmou.

, , Logo by malo byt dostatoCne velké, aby bolo rozpoznatelhé, nie

viak prilis, pretoze inak by prebil ozndmenie a bolo by skor rusive.

V jednoduchosti je krasa

Hoci je billboard médiom véi&sich rozmerov, mala by byt reklama jednoduchd a wystiznd. Casto
mMad zakaznik na prehliadnutie billboardu len niekolko mdlo sekdnd a mal by hlavne poznat, kto
ponuku ponudka a ¢o ponudka. Idedine je preto na navrh pouzit len 7 slov &i menej. Bohato
postaci napriklad vas slogan. Text by mal byt nielen krGtky a vystizny, ale predovietkym Citatelhy.
Na plagaty sa najlepsie hodia jednoduché fonty, bez rusivych detailov a ozdobnych prvkov.
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Jeden kontakiny udaj

Vyhnite sa uvadzaniu niekolkych kontaktnych ddajov - bohato postaci jeden. Ludia tak budu
venovat pozornost vadmu ozndmeniu, ktoré by sa v mnoZstve informdcii mohlo stratit, a ndvrh
by bol neprehladny. Idedine s napriklad weboveé stranky, pretoze si vacsina zakaznikov firmy
a kontakty na ne vyhladdava na internete. Neplati o viak vzdy, zdlezi, Co propagujete a kto
je vada cielova skupina. Pre hotel za rohom je urCite daleko vhodnej§ie uvadzat adresu
alebo smerovku. Pre kampane mierené na starsie generdcie mdze byt vhodnejSie poskytnaf
napriklad teleféonne Cislo. Naopak, u mensich reklamnych formdtov s reklamou ur€enou pre
mladsie generdcie, napriklad Studentov, by svoje miesto v kampani mal aj QR kdéd ako
nahrada samotnej webovej adresy.

Povedzte to obrazkom ‘ ‘

Obrdzky zaruCene uputaju pozornost a zvySuju efektivitu
reklamy, je vhodné ich pouzit takmer pre vietky kampane.
Obrdazky vsak musia byt relevantné a sdvisiet so zameranim
vasej firmy. Vystizne tak zakaznikom ukdzete, o im ponukate.

Pozvite ich naweb.
Nechaijte im na sebatelefén.
Ale nikdy nie oboje.

99

Uputajte pozornost farbami

Vyber kombindcii farieb na plagdt je velmi dblezity. Najviac pozornosti uputate velkymi
kontrastami, veselymi a vyraznymi farbami. Farby by sa k sebe mali vzdjomne hodif aich
kombindcie by mali byt rovnaké ako tie, ktoré pouzivate pre kampane prostrednictvom
inych typov médii - zakaznici si vas tak lepsie vybavia a zapamdatajd.
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Budte zapamatatelhi a jedinecni.




DOBRA GRAFIKA ZAUJME NA PRVY POHLAD. ZLA
BOHUZIAL TIEZ.

Predd ale len ta dobrd. Nad zlou grafikou zakrdtite hlavou, ale nezapamdaétate si z nej nic.
Dobru a zlu grafiku odlisuju zdanlivé malickosti, ktoré viak vo vysledku Uplne menia celkovy
dojem. Ak dobrému celkovému dojmu aj obchodnému vysledku vedie vela drobnych
krokov. Ak sa ich budete drzat, €akd vasu billboardovd kampan dspech.

Kréatke a vystizné ozndmenie

Ak premyslate nad billboardovou kampanou, stanovte si jasne jeden ciel:

Q Pozvat ndvstevnikov na festival syrov.
(V] Vzbudit zaujem o roboticky vysavad.
(V] Ukdzat, akd krdsna bude vasa Zzena, ked zagne pouzivat prirodni kozmetiku.

Ozndmenie na billboarde by malo byt jednoduché, kratke a vystizné. Ak mdte dobry slogan,
pouzite ho. Mnohi majitelia fiiem sa zdrdhajd pouzit na billboard iba slogan, pripadd im to
.Sakra mdlo®, avdak menej je niekedy viac. Budete jednotni a zapamdétatelni. Ukdzka
spravne spracovaného billboardu.

UKAZKA SPRAVNE SPRACOVANEHO BILLBOARDU

moiei_;ixillboardy M
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UKAZKA ZLE SPRACOVANEHO BILLBOARDU
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Nesnazte sa uviest na billlboard vietky informdcie o firme vrdtane jej histérie. Nikto si ho tak
dlho ¢itat nebude. Navyse priestor reklamnej plochy zahltite, zdkaznik bude paralyzovany
mnozstvom informdcii a nakoniec si k vasej skode nevyberie nic. Spravny billboard firmu
jasne predstavi alebo naopak vzbudi zvedavost a chut patrat po dalsich informdacidch.

Firemné logo je vas podpis

Firemné logo je neoddelitelhou sucastfou dobre spracovaného billboardu. Je velmi ddlezité,
pretoze prave vdaka nemu ludia spoznajd, komu produkt alebo Sikovny ndpad patri. Logo
by malo byt dostatoCne velké, aby bolo dobre vidiet. Nesmie viak zaberat podstatnu cast
reklamnej plochy. Logu venujte maximdine 30% celkovej plochy billboardu.

Nase priklady billboardov

Zatial' Co logo na prvom billboarde vyssie krdsne vynikne a upozorni na to najddlezitejsie,
teda firmu, logo na druhom billboarde zanikd v mnoZstve informdacii. Sice tam je, ale
pbsobi ako piate koleso na voze, nie ako hrdy podpis maijitela firmy.

Dobre Citatelhy a jednoduchy font

Text billboardu musi byt velmi lahko Citatelhy, a to aj na vadcsie vzdialenosti. Nembzete totiz
pocitat s tym, Ze si billboard precitajd len vodici, ktori pod nim uviaznu v koldne. Volte preto
jednoduché fonty, napriklad populdrne Helvetica alebo Georgii. Oblukom sa vyhnite
ozdobnym pismam s velkym mnozstvom detailov a pismu pisanému. Oboje je vhodné skor
na svadobné ozndmenia ako na billboard. Obcas sa reklama s pisanym pissnom podari,
ale jednd sa skdr o vynimky. Pri vybere fontu neobjavujte Ameriku, ale indpirujte sa pismom
vo vasom logu, komunikacnym manudlom alebo osved&enou klasikou. Povedzte svojmu
grafikovi, nech sa s vyberom fontu drzi pri zemi, ale vybldzni sa na kreative,
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Nase priklady billboardov

Prvy billboard vychddza z pissna daného logotypom - osvedCend a overend klasika. Druhy
billboard kombinuje hned niekolko fontov, vrdtane nevhodného pisaného pisma s
mnozstvom drobnych grafickych detailov, ktoré viak nikto pocas dvoch sekdnd neprecita.

Vyrazné farby

Psycholdgiou farieb a farebnosti v reklame sa zaoberd mnoho odbornikov a mohli by ste si o
tejto tématike precitat desiatky zaujimavych knih. Nez si ale vybavite preukdzku do kniznice,
mdame pre vas pdr zakladnych rad, ako s billboardovou kamparou neslapndt vedla. Pri
vybere farebnosti vasho billboardu vychddzajte z firemnej farebnosti. Vyberajte si farby, ktoré
sU typické pre vadu firmu, a ludia si reklomu spoja prave s vami. Neddvno ma navstivil maiitel
firmy Specializujlcej sa na plastové fasddy, ploty, chodniky, parapety ... Skrdtka vietko okolo
domu z plastu. Objednal si styri na seba nadvézujdce reklomné plochy. Na kazdej potom
prezentoval samostatny vyrobok na inom pozadi. Fasddu na oranzovom. Plot so syto zelenym
pozadim. Parapet na pastelovo fialovom. Jeho logo by som si musel zvadsit lupou, aby som
prisiel na to, o akd firmu sa jednd. Zaroven zabudol spomendt, Zze jeho firma sidli iba
100 metrov od reklamnej plochy. Bez jasnej Sipky. Bez oznaceného vjazdu. A bez akejkolvek
stvislosti medzi jednotlivymi produktmi. Ludia nemajd cas sa nad vadim portfdliom zamysliet.
Pochybujem, Ze si z&kaznici dokdzali produkty spaijit, nieto ich priradit k firme, ktord sa nachddza
len pdr krokov od nich. Ak nemdte jednoznacnu firemnud farebnost alebo logomanudl,
vyberagjte si vyrazné, veselé a kontrastné farby, ktoré sa k sebe hodia. Menej vhodné su
pastelove farby a nevyrazné timené tony.

Nase priklady billboardov

Prvy billooard vsddza na firemnu farebnost - jasnd a vyraznd cervend doplnend kontrastnou
Sedou. Druhy billboard sa s farebnostfou trochu rozohnil. Vpravo ukazuje vyrazné repkové
polia a ukdazkovy reklomnu plochu spevdacky. Uprostred vyraznd postava muza. Viavo
fimend cesta s automobilom. Mnoho vnemov, Ziadna jednotnost a mdlo ¢asu na
pochopenie ozndmenia.

Obrazky zvysuju efektivitu reklamy

Musia byt viak relevantné a suvisiet s pondkanym produktom &i sluzbou. Zaroven by sa malo
jednat o origindine a zaujimavé fotografie, nie gyCovité fotografie z fotobanky.

Nase priklady billboardov

Prvy billboard zvolil jednoduchu grafiku zobrazujucu reklamnd plochu. Druhy sa k hlavnému
ozndmeniu dostdva oklukou - rozosmiaty muz z fotobanky, cesty s vozidlom a reklamnd
plocha prirepkovom poli.
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Uvedte jeden kontakinyuda;j

Aj ked'je plagdat naozagj velky, nezahlcujte ho zbyto&nym mnozstvom informdacii. Menej je
totiz naozqj viac. Vyberte si jeden kontaktny udaqj - podla cielovej skupiny a druhu
plochy - a ten uvedte. Ak si nie ste isty, ktory z kontaktnych udajov pouzit, odkdzte
zakaznikov na vas web.

Nase priklady billboardov

Prvy billboard jasne hovori: Navstivie nds web a tam si vyberte 1 najlepsiu reklamnud plochu.
Druhy billboard je na vazkach: pozrite sa na web. Alebo ndm napiste e-mail. Ale viete £o?
Radsej zavolajte. A viete, o si vyberie zakaznik? V&&sinou vobec nic.

Dobrd grafika billboardu zaujmme na prvy pohlad: pretoze obsahuje jasné a vystizné
ozndmenia. PretoZze vam jasne povie, o aku firmu sa jednd. Pretoze ju rychlo a lahko
precitate. PretoZze nezongluje s farbami ako v cirkuse. Pretoze pouziva vkusné obrdzky.
Pretoze vam jednoznacne povie, o mdte urobit dalej - va&iinou navstivit web.

Grafika je ¢asto zdlezitosfou osobného vkusu.
P&ci - nepaci.
Billboard sa v§ak nemusi pacit maijitelovi firmy,
ale predovsetkym jeho zdkaznikom.
Pri tvorbe grafiky preto myslite menej na sebaq,

a viac na nich. Vysledky sa dostavia.



5. kapitola

PRAKTICKE UKAZKY
BILLBOARDOVYCH
KAMPANI

Marketing sa nemusite ucCit od velkych bdnk, poistovni
alebo automobiliek. Ukdzeme vam firmy, ktore si prengijali
len jediny billooard na jeden mesiac, ale ich kampane
napriek tomu priniesli pozoruhodné vysledky. Do vonkajsej
reklamy nie je nutneé investovat fisice, staci znalost cielove;
skupiny, spravny vyber plochy i grafiky a predovsetkym
dobry ndpad.



VDAKA JEDINEMU BILLBOARDU U NAS ZAKAZNICI
UTRATILI VIAC AKO 170 TISIC KORUN

Aj mensie firmy mézu vdaka perfektne zvolenej stratégii oslovif rad novych zdkaznikov.
Cyklisticka 3pecidlka na detské voziky umiestnila jeden billboard do tesnej blizkosti
konkuren&nej prevadzkarne. Inzerovala v sezdGnnom juni a oslovila 5 novych zdkaznikov,
ktori zakupili tovar za 170 000 K&.

Svycarské detské
voziky za kolo

ODPRUZENICZ
Ceské Budéjovice

Uvedte jeden kontakiny Gdaj

Ceskd firma DOKOV s.r.o. uz 25 rokov preziva svet s nohami na peddloch. Z cyklistickej
Specidalky sa v roku 2009 presunula do segmentu detskej cyklistiky a zalozila viastnd znacku
DOGY components. Specializuje sa na $vajciarske detské voziky Leggero, ktoré si velmi
bezpelné, skvele spracované a naozagj kvalitné. Prve na ne upozornila na svojom prvom
billboarde.

.Bol to n&s prvy billboard a rozhodli sme sa pre neho prdve z dévodu jeho polohy. Je tofiz v
tesnej blizkosti nasej konkurencie. Zakaznici mieriaci do prevadzkarne konkurencie ho nemdzu
prehliadnut, “opisuje situdciu Martina Sragova, Specidlistka na bezpednu jozdu na bicykii
s detmi.

v we

Billboard na Prazskej triede v Ceskych Budejoviciach na jeden mesiac vysiel firmu na
6 000 K¢.,Billboard sme objednali na jeden mesiac. Hlavnd cyklistickd sezéna je u nds od
aprila do juna. Vyuzit sme ale museli az jun, pretoze sme ponukany produkt zacali dovdazat
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az od mdja. Inak by sme urcite zvolili skorsi termin, * komentuje volbu Martina Sragova. A
napriek tomu, ze firma DOKOV mohla zacat s vonkajsou reklamou o mesiac skdr, inzerovala

v spravnej dobe, teda v sezdne v plnom prade, o prinieslo aj vytazené vysledky.

U Specifickych produktov znamena aj 5 zdkaznikov velkd zmenu

U&inok vonkajsej reklamy zaznamenala firma velmi rychlo. Aj ked' sU jej vysledky pomeme
fazko meratelné a nie je mozné sa kazdého zdkaznika pytaf, preCo prisiel, odkial sa o
Specidlke dozvedel a preco sa nakoniec rozhodol nakupit prave tu, urité veci sa predsa len
zistit dagju. Vdaka billboardu prislo minimdine 5 novych zdkaznikov, ktorych naldkal vozik
Leggero Enso Complete. Pri jeho cene 35 350 K& to znamend, Zze zdkaznici na zdklade
billboardovej reklamy nechali v predajni cez 170 tisic. ,Kedze ponukame vela Specifickych
produktov, myslim, Ze tento U€inok bol adekvatny. UrCite o daldej vonkajsej reklame budeme
aj buduci rok uvazovat, "vyjadruje spokojnost Martina Sragova.

Aj mensie a stredne velké firmy mozu vdaka vonkajsej reklame oslovit rad novych zdkaznikov
a nemusia investovat horibilné sumy, aby docielili peknych vysledkov.

moje‘ 1|||boardV

tisice reklamnvch ploch za skvelé ceny
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PODNIKAME ONLINE, ALE OFFLINE REKLAMA NAM FUNGUJE

Mdate e-shop? Preddvate produkty Ci sluzby online? V tom pripade vém mozno stacia
reklamné bannery, PPCZka a online marketing. Alebo tiez nie. Offline reklama mdze tofiz
zasiahnut zdkaznikov, s ktorymi sa na internete ,nestretnete” - zatial Co offline vadu reklomu
Lstretavaju" kazdy den, ked' zastavia na krizovatke. Také su skdsenosti maijitela internetového
obchodu s vyzivou pre §portovcov www.the-nutrition.sk Richarda Matasovského.

Menej zndmy, avsak vysoko kvalitny produkt

Outdoorova reklama mdze byt zaujimavad pre radu mensich gj stredne velkych znaciek a firiem.

A to dokonca qj pre fie, ktoré obchoduju vyluéne online. Internetovym predajom vyzivovych
doplnkov pre portovcov a predajom Sportovej vyzivy sa zaoberd firma The-Nutrition.sk. Je
vyhradnym distribdtorom znaciek THE-NUTRITION, WoW a Valentine 's pre Slovensko. Jednd sa
o kvalitné produkty, ktoré si vdak na trhu relativne nové. Aj ked maju vybomné zlozenie bez
pridaného cukru a smelo sa mdzu porovndvat s konkurenénymi znackami svetovej drovne,
vela Sportovcov o nich zatial' vibec nepoculo. Preto sa ich rozhodli propagovat medzi
cielovou skupinou i offline.

S billboardami este len zac¢iname, ale vidime v nich velky potencidl

Firma redlizovala billboardovd mikrokampan - prenagjala si jeden billboard na jeden mesiac.
Vybrala si viak velmi strategické a frekventované miesto. Billboard je totiz umiestneny priamo
v krizovatke, kde musia vodici zastavit na cervend. .S billboardami este len zaciname, ale vidime
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v nich velky potencidl. Za jediny mesiac sa ndm podarilo vyrazne zvysit imidz produktu. Stretli
sme sa dokonca s tym, Zze nds Sportovci chvdlili. HIGsili nadm, Ze si billboard viimli a Ze je velmi
dobré, Ze sme zacali nase produkty propagovat, * opisuje skdsenosti s prvou billlboardovou
kampanou Richard Mafasovsky, maijitel' internetového obchodu s vyZivovymi doplnkami pre
Sportovcov www.the-nutrition.sk.

Billboardovi kampan zopakujeme a rozsirime

Aj ked' internetovy obchod rapidny ndrast objedndvok nezaznamenal, nové produkty a ich
viastnosti si vdimla celd rada Sportovcov. Ocenili predovietkym vyborné zloZzenie, ale aj dobry
pomer kvality a ceny a zo zdujemcov sa coskoro moézu stat zakaznici. ,Celkovo ndm to predaj
nijoko markantne nezwysilo, skér obozndmilo trh s produktom a urobilo takd imidzovd kampan.
Pretoze sme zistili, ze online obchodu mdze offline reklama prekvapivo dobre fungovat, rozhodli
sme sa v nasledujicom roku do billboardovej kampane opdét investovat, "uvédza Richard
Matadovsky. M& predstavu o tom, Ze by billboardova kampan chcela dihdi Cas, preto sa
rozhodol jej venovat tyri az pé&t mesiacov. Pocita tiez s navysenim billboardov na pdt oz Sest
strategicky umiestnenych reklaomnych pléch. Skdsenosti Richarda Matfasovského su praktickym
prikladom toho, Ze qj firme, ktord svoje podnikanie prevdadzkuje iba online, mdze offline
billboardovd kampan skvele fungovat a prindsaf vysledky.

£

Velké vec stagviame

malickosti

RA _' 7 bezchybnych
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MOJEBILLBOARDY- TISICE REKLAMNYCH PLOCH ZA SKVELE CENY

Portdl mojeBillboardy.sk je rozcestnik v oblasti vonkajsej reklamy. Pomdha podnikatelom ndjst
vhodné reklaomné plochy, velmi rychlo porovnat ich ceny a vybrat si tU s najlepsim pomerom
ceny a vykonu.

Bezplatne zaddte dopyt billboardu pre urCitd lokalitu a na druhy den dostanete ponuky
jednotlivych agentur, ktoré zodpovedaju vasim poZiadavkdm. Velmi lahko si potom ponuky
porovndate a vyberiete si 10 najvyhodnejSiu.

Na portdli mojeBilllboardy.sk ndjdete reklamné plochy takmer vietkych slovenskych agentur.
Vdaka zdruZzenej ponuke desiatok agentdr spracujeme rocne vyse dvetisic dopytov a spojime
zaddavatela vonkajsej reklamy s agentdrami, ktoré im pomdzu realizovat dspednu billboardovd
kampan. Na portdli ndjdete iba overené a spolahlivé agentury, s ktorymi mdme dihorocné
skusenosti. V oblasti vonkajsej reklamy totiz nie sme Ziadni zelenddi, ngjst tie spravne reklaomné
plochy pre billboardovu reklamu pomdahame zdkaznikom od roku 2011.

Preco vyberaf na mojeBillboardy.sk?

Ponukame reklamné plochy takmer vietkych slovenskych agentdr.
Portdl vam pomdze porovnat ceny naprie€ celym trhom.
Vsetky reklamné plochy ndjdete prehladne na jednom mieste.

Spojime vas priamo s majitelmi reklamnych pléch. Bez sprostredkovatelov.

Q0000

Ndjdete u nds len spolahlivych a overenych doddvatelov.

ZADARMO ZADAT

NEZAVAZNY DOPYT
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